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Introducción 

 Mi experiencia académica se ha enriquecido significativamente a través de 

la implementación de un portafolio de evidencias virtuales, cimentado en el sólido 

fundamento del método de aprendizaje por competencias. 

El presente portafolio está integrado por todas las actividades realizadas 

durante el Ciclo 02-2025, de igual forma se podrán ver todos aquellos documentos 

complementarios, que fueron parte importante para la complementación de las 

actividades. 

Además, se integran los Apuntes de clase, que fueron de ayuda para poder 

llevar un seguimiento a cada clase y poder mantener un orden en las actividades. 

Fue realizado en la plataforma digital WIX y está dividido en siete secciones, las 

cuales son; portada, acerca de, la introducción, evidencias que a su vez de divide 

en tres subpáginas en las cuales se encuentras las actividades, la reflexión, 

referencias y foro. 

Finalmente puedo decir que, he logrado adquirir nuevas competencias que 

me ayudaran a desarrollar otras nuevas en un futuro, este método me ayudo a 

aclarar cómo es que estoy haciendo las cosas en el ámbito académico y como las 

puedo mejorar para poder lograr el ser autodidacta. 
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Enlace: https://mariaadm118.wixsite.com/ciclos 
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Conclusión reflexiva 

 

Este portafolio virtual no constituye únicamente un archivo de actividades 

realizadas, sino una evidencia sistemática de mi proceso reflexivo y formativo. Al 

revisar estas páginas digitales, se vuelve evidente que esta experiencia ha 

trascendido la simple adquisición de conocimientos, pues ha contribuido a moldear 

mi perspectiva académica y a fortalecer habilidades esenciales para el ámbito 

profesional. 

 

Asimismo, este proceso me permitió desarrollar y reforzar mis competencias de 

trabajo en equipo. Por medio de diversas actividades colaborativas, aprendí a 

asumir roles y responsabilidades dentro de un grupo, a comunicarme de manera 

efectiva con mis compañeros, a resolver conflictos y a orientar los esfuerzos hacia 

objetivos comunes, elementos fundamentales dentro de este modelo de 

aprendizaje. 

 

En relación con la investigación de mercados, considero que los contenidos 

abordados fueron particularmente interesantes. Comprendí que este tipo de 

investigación se basa en recopilar y analizar información sobre un mercado 

específico, lo cual permite a las empresas identificar oportunidades para destacar, 

reconocer sus fortalezas y debilidades, así como anticipar amenazas potenciales, 

incluidas las competencias directas e indirectas. 

 

Finalmente, expreso mi agradecimiento a la profesora por su dedicación al 

guiarnos en cada etapa del proceso investigativo. Sus explicaciones claras, su 

acompañamiento constante y su actitud positiva contribuyeron significativamente a 

que esta experiencia de aprendizaje fuera enriquecedora y de gran valor para mi 

crecimiento académico y personal. 
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